WIRTSCHAFT IM KREIS

Tobit auf Schalke:
,Mach’ mal dat iPhone
am Brummen!*

Das Ahauser Softwareunternehmen Tobit Software sorgt mit einer
neuen Handy-Anwendung dafiir, dass der Fuflball-Bundesligist
Schalke 04 seine Fans praktisch ,live® mit Informationen versorgen

kann. Mit der neuen Software fiir iPhones (Handys von Apple) er-
fahren die Schalke-Anhinger kiinftig alles Wichtige vom Tor bis zur
Neuverpflichtung in Sekundenschnelle. Die Schalker sind der erste

Bundesligist, der diesen Nachrichtenweg iiber das iPhone geht.

Der miinsterlindische Softwarespezi-
alist Tobit (rund 200 Mitarbeiter am
Stammsitz Ahaus) hat damit ein neues
Tool fir Direktmarketing auf den
Markt gebracht, das kiinftig nicht nur

Anzeige

Produktprisentationen oder Firmen-
News marketingorientiert eingesetzt
werden konne. Schalkes Marketinglei-
ter Andreas Steiniger zeigte sich der-
weil angetan von der neuen Software

Top-Positionen fiir Fiihrungskriifte im Miinsterland
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Das Fuhrungskrafteportal fiir das Munsterland

fiir Profi-Clubs interessant sein konn-
te, sondern auch fiir andere Wirt-
schaftsunternehmen. Wihrend einer
Prisentation in der firmeneigenen Lo-
unge ,Offsite auf Schalke® erklirte
Matthias Wille, zustindig fir Part-
nermarketing bei Tobit, dass die Ap-
plikation beispielsweise fiir aktuelle

made in Miinsterland: ,Bei einem Tor
unserer Mannschaft hatte ich die Ar-
me noch oben, da brummte das iPho-
ne schon in meiner Hosentasche.”
Aber ist das relativ teure iPhone denn
schon das Massenmedium fiir den
Fuflball-Fan? Steiniger: ,Noch nicht.
Aber uns war wichtig, dass wir einen

mnnovativen Weg gehen® — und das
iPhone sei aus seiner Sicht ,zweifellos
die Zukunft der Mobiltelefonie®, so
der Marketing-Chef des Bundesligi-
sten. Fiir Steiniger steht die Fan-Bin-
dung im Mittelpunkt der neuen Tech-
nologie. Und auch Tobit sieht genau
darin die Stirke. Es gebe ja eine ganze
Reihe von Ticken und Infodiensten
externer Anbieter, so Tobit-Pressespre-
cher Dieter van Acken. ,Aber warum
sollte ein Bundesligist diese Informati-
onsversorgung der Fans anderen tiber-
lassen, wenn er es selbst kann? Diese
Bindung an den Verein, dieses Direkt-
marketing hat schlieflich auch wirt-
schaftliche Bedeutung®, so van Acken
mit Blick auf die wachsende 6konomi-
sche Bedeutung von Merchandising

und Marketing fiir Profi-Clubs.
Schon jetzt nutzen mehrere tausend
Schalke-Fans die neue iPhone-Appli-
kation. Aktuelles, News, Tippspiele,
Tabellenstinde, Kader-Informationen
und gerade erzielte Tore lassen das
Apple-Handy vibrieren. Wihrend der
Prisentation auf Schalke, als der S04
mit 0:1 gegen Freiburg verlor, hofften
die Fans aber vergeblich auf einen
Tor-Alarm, auch wenn einer von ih-
nen noch so sehr flehte: ,Komm, jetzt
mach’ mal dat iPhone am Brummen!*
Kurz nach dem Saisonstart ist iibri-
gens auch Rekordmeister Bayern
Miinchen auf den Zug aufgesprungen.
Seitdem gibt es auch fir Bayern-Fans
wichtige Infos dierekt aufs iPhone
oder iPod. Christoph Almering

Ausstellerrekord beim Diistermiihlenmarkt

Zehntausend Besucher sind auch in
diesem Jahr auf die Wiesen rund um
die Diistermiihle in der Bauernschaft
Legden-Wehr zum Diistermiihlen-
markt gekommen. In diesem Jahr ver-
zeichneten die Marktveranstalter ei-
nen neuen Rekord bei der Zahl der ge-
werblichen Aussteller. ,Gerade in
wirtschaftlich schwierigeren Zeiten
nutzen viele Unternehmen den
Markt, um ihre Produkte und Leistun-
gen einem breiten Publikum vorzu-
stellen®, erklirt Veranstalter Bernhard
Hiilsken.

Aussteller aus
allen Branchen

Traditionell diente der Markt den
Ausstellern immer schon dazu, der
lindlichen Bevélkerung die Neuerun-
gen im Bereich der Landmaschinen-
technik vorzustellen. Mittlerweile
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Auch der Geschifisfiibrer der Holzbearbeitung Schmeing GmbH, Hermann Dapper, ist
seit etlichen Jahren mit seinen Blockhiusern und Carports anf dem Diistermiihlenmarkt
werirelen.

kommen die ausstellenden Unterneh-
men aber aus allen Branchen. Auch
die Otto Schubert GmbH aus
Ochtrup hat den Diistermithlenmarkt

genutzt, um neue Kontakte zu kniip-
fen. Ein ausgestellter Riesenbohrer
lockte viele Messebesucher an den
Stand des Unternehmens. ,Wir sind

das zweite Mal auf dem Dister-
mithlenmarkt®, berichtet Mitarbeiter
Winfried Leusbrock. ,Im vergangenen

Jahr haben wir sogar einen Auftrag

von einem Besucher aus Kalkar am
Niederrhein erhalten.”
Um Kontakte zu Kunden geht es auch

Jirgen Wensing von der Firma bm

Konzeptbau aus Stadtlohn.

Uberraschend viele
Kundengesprache

Er ist das erste Mal auf dem Diister-
miihlenmarkt und iiberrascht von der
Vielzahl der Kundengespriche, die er
gefuhrt hat. ,Wir haben viele interes-
sante Kontakte sammeln konnen, die
sicherlich zu einigen Auftrigen
fithren werden. Im nichsten Jahr wer-
den wir versuchen den Stand noch
besser aufzuteilen um mehr Bera-
tungsgesprache fithren zu kénnen.”
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